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i ) Introduction 

MOTS DE NOS  
INVITÉS / FESTIVALIERS

« These contrasts play out in 
festival terms, as Regard is 
impeccably organized but also 
deliriously wild. It is a sweat 
and tears kind of festival, 
where involuntary passions 
showcased on screen seem 
to bleed into the real life. 
The festival inspires a kind of 
hunger that is well satiated 
by local haunts but also the 
festival’s diverse lineup. »

- Justine A. Smith 
A Montreal Film Diary

« J’étais à la séance coup 
de cœur dimanche et je n’ai 
pas pu m’empêcher d’être 
émue à vous voir toutes 
sur la scène. C’était un 
moment très touchant. Mon 
weekend passé à Chicoutimi 
a été productif. J’ai vu 4 
superbes programmes et suis 
tombée sous le charme de la 
puissance du court-métrage. »

- Anne Paré 
Films du 3 mars et VUCAVU

« Merci pour le beau travail ! 
Une rue Racine pleine au mois 
de mars, ça fait du bien ! Vous 
savez rendre une ville sexy 
le temps d’un festival ! C’est 
définitivement l’événement 
que je ne veux pas manquer ! » 
 
- Dany, 
festivalier

« I'm keen to see the shorts 
out in the world, where 
they can  be seen and 
enjoyed. I have attended 
five or six FIPRESCI festivals 
and REGARD is the best 
organised of them all.  I love 
the casual attitude, the bus 
rides, the bean bags at the 
awards dinner and most  
of all the staff. »

- Anne Brodie 
What She Said - FIPRESCI 
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MOT DE LA PRÉSIDENTE

Encore, s’il vous plaît ! 

Oh oui ! On en veut encore, et on en veut plus ! C’est 
bien ce qu’on a entendu toute la semaine durant. Plus de 
places dans les salles, plus de chances d’assister à toutes 
les activités, plus de quarts de travail pour les bénévoles, 
plus, s’il vous plaît ! On nous a aussi dit, ne changez pas, 
restez unique et keep doing what you’re doing. Et c’est ce 
que nous allons retenir de cette 22e édition. Bien que nous 
irons encore plus loin, que nous ferons plus de place pour 
accueillir tout le monde, et que nous nous réinventerons 
en réalisant nos idées les plus farfelues ou les projets qui 

sont en apparence impossibles, REGARD restera lui-même. 
Accueillant, chaleureux, ouvert, un peu fou, informel et 
festif... étonnant et surtout mémorable. Parce qu’on adore se 
rappeler notre première fois au Festival, et puis la deuxième, 
la troisième, et là oups ! on vient chaque année et on arrête 
de compter ! Bienvenue à tous et longue vie à notre histoire 
ensemble, chers public, partenaires, cinéastes, festivaliers, 
amis ! Merci !

L'équipe de la 22e édition

Quel serait le mot le plus juste pour décrire le succès de 
la 22e édition de REGARD ? Phénoménal ? Étonnant ?  
Spectaculaire ? Tout ça à la fois et encore plus. Mais les mots 
à retenir sont certainement croissance et envergure : avec 
des salles plus que pleines, de nouveaux festivaliers, des 
invités plus nombreux que jamais, le Festival se développe 
d’une façon inouïe. La fidélité des cinéphiles, la notoriété 
de REGARD à l’international, la reconnaissance du milieu 
cinématographique et les liens forts avec la communauté 
régionale sont autant de signes qui témoignent de la vivacité 
de l’événement. Le succès de la 22e édition tient surtout au 
travail d’une équipe exceptionnelle, qui par son expertise et 
sa créativité amène toujours le Festival plus loin. 

Jusqu’où irons-nous ? C’est la question qui occupera le 
conseil d’administration pour la prochaine année, en ne 
perdant pas de vue que nous devons offrir aux membres 
de l’équipe des moyens et des conditions à la hauteur 
de leur talent et de leurs ambitions. REGARD joue un rôle 
majeur dans le milieu du cinéma court, mais son ancrage au 
Saguenay est ce qui est le plus précieux.  Il faut pour cela 
soutenir l’événement afin d’assurer certes la croissance du 
Festival, mais également celle de l’équipe et de l’organisme. 
Travaillons ensemble pour faire encore une fois de REGARD 
une expérience unique pour la 23e édition !

Sophie Beauparlant, présidente du conseil d'administration

MOT DE L'ÉQUIPE
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Ancrés dans leur milieu, les membres de l’équipe REGARD 
sont de véritables artisans de leur communauté profession-
nelle et culturelle.    

Marilyne Renaud, directrice de production, est coorganisa-
trice et animatrice pour SLAM Saguenay, et s'implique dans 
le milieu théâtral et événementiel de la région. 

Julie Bernier, programmatrice et coordonnatrice des projets 
spéciaux, est coorganisatrice de SLAM Saguenay et forma-
trice d’ateliers au Théâtre 100 masques. Elle s’est égale-
ment impliquée dans la programmation du Festival du 
Nouveau cinéma à l’automne dernier.

Marilou Desbiens, coordonnatrice du volet jeunesse, est 
membre du conseil d’administration du Lobe et s’implique 
dans plusieurs activités du module des arts de l’Université 
du Québec à Chicoutimi ( UQAC ).

Marilou Guay, adjointe de production, est activement impli-
quée dans le collectif de création 3REG, pour lequel elle 
anime les soirées et alimente les réseaux sociaux. Elle s’im-
plique ponctuellement dans l’organisation de l’ACFAS, et 
contribue à la table de concertation en théâtre mise en place 
par l’organisme Culture Saguenay Lac Saint Jean.

Marie-Lou Desbiens, responsable des communications et 
du marketing, est membre bénévole du comité organisa-
teur du Festival des brasseurs de Dolbeau-Mistassini, tandis 
que Mélissa Bouchard, directrice de la programmation, offre 
de son temps pour la programmation du nouveau Cinéma 
Moderne à Montréal, que pour des festivals partenaires, tels 
que Ciné-Drônes à Alma.

Le stratège et relationniste, Max-Antoine Guérin, s’implique 
depuis plusieurs années comme vice-président sur le CA du 
Centre Bang. Il a également mis sur pied Le Cavô, un nouvel 
espace de diffusion pour la Classe créative.

Finalement, la directrice générale, Marie Elaine Riou s’im-
plique aussi sur divers conseils d’administration dans la 
région, tels que le Ciné-Club de Jonquière, Culture Saguenay 
Lac-Saint-Jean et la Chambre de commerce et d'industrie 
Saguenay-Le Fjord.

CONSEIL D’ADMINISTRATION

IMPLICATION DES MEMBRES DE L’ÉQUIPE

Sophie Beauparlant, Présidente
Enseignante - Cégep de Jonquière/UQAC 

Carl Fleury, Vice-président
Directeur des ventes et marketing - La Voie Maltée

Vicky Gauthier, CPA, CA, Trésorière
Directrice - Services aux sociétés privées  
Audit et Certification, Deloitte S.E.N.C.R.L. / s.r.l

Bogdan Stefan, Secrétaire 
Cinéaste, scénariste et auteur 

Stéphane Bédard, Administrateur 
Avocat - Gauthier Bédard Avocats

Frédéric Gagnon, Administrateur 
Président - Gagnon Frères

Michel Harvey, Administrateur 
Président exécutif - Les Évaluations Cevimec-BTF Inc.

Sébastien Pilote, Administrateur 
Cinéaste et scénariste

Ariane Tremblay, Administratrice 
Avocate - Cain Lamarre S.E.N.C.R.L.
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Fondateur 
Éric Bachand

Direction générale
Marie Elaine Riou

Programmation

Direction de la programmation
Mélissa Bouchard

Programmatrice et coordonnatrice 
des projets spéciaux
Julie Bernier

Adjointe à la programmation 
Pinar Ay

Responsable du Marché du court 
Marie-Laure Tittley

Adjointe au Marché du court 
et à la programmation
Ariane Fecteau

Programmation du volet jeunesse
Sylvie Poisson

Responsable des événements 
Guillaume Ouellet

Comité de sélection 
Mélissa Bouchard
Julie Bernier
Pinar Ay
Sylvie Poisson
Ariane Fecteau

Comité de présélection 
Mélissa Bouchard
Julie Bernier
Ariane Fecteau
Marilou Guay-Deschênes
Pierre Demers
Sylvie Poisson

Comité de sélection jeunesse 
Sylvie Poisson
Marilou Desbiens
Marilou Guay Deschênes
Odile & Rosalie

Production

Direction de production
Marilyne Renaud

Coordonnatrice du volet jeunesse 
Marilou Desbiens

Adjointe de production  
et du volet jeunesse 
Marilou Guay Deschênes

Responsable de la logistique
Noémie Bouchard

Responsable des bénévoles
Marine Donneau

Adjointes à la logistique
Marie-Élaine Boily
Morgane Ferrero

Communications

Responsable du marketing 
et des communications
Marie-Lou Desbiens

Adjointe aux communications 
et marketing
Jade Boutin-Fortin

Responsable des imprimés 
& du bilinguisme 
Laura Rohard

Stratège et relationniste 
Max-Antoine Guérin

Rédaction
Pierre Demers

Traduction
Marc Gauthier
Maude Cournoyer

Révision
Claude Bouchard 
Michelle Côté

Adjoint aux publications numériques
Alexis Gaudreault-Larouche

Site web
La Web Shop

Graphisme
La Workshop

ÉQUIPE DE LA 22e ÉDTITION
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Technique 

Direction technique
Daniel Charlebois

Responsable des copies de projection
Maryane Drouin

Responsable à l’assemblage
Pascal Gaudreault

Adjoint à l’assemblage
Karl Gaven-Venet

Techniciens
Pascal Gaudreault
Jules Laflamme
Maxime Millette
Éric Tremblay
Yan Larouche
Isabeau Côté
Heidie Joubert
Yves Whissell
Patrick Vachon
Éric Brassard
Lancelot Normand
Marc-Antoine Guay

Coordination du sous-titrage
Patrick Paré

Sous-titrage
Les étudiants de M. Louis  
Jolicœur à l’Université Laval :

Steven Gaudet
Geneviève Alain
Olivier Veilleux-Spénard
Daphné Fecteau
Jean-François Blais
Marc-Antoine Désy
Audrey Blanchette
Adam Vachon
Elisabeth Delaney
Marie-Eve Gagné
Catherine Monger
Maude Giroux
Paméla Gignac

Conception artistique

Identité visuelle 2018
Joannie Lafrenière

Trophée
Chantale Boulianne

Mise en scène
La Tortue Noire

Décors et signalétique
Deitan Chouinard  
et Coralie Guerlach

Administration

Responsable de l’administration
Christophe Angel

Comptabilité
Line Gauthier
Mallette

Base de données
Zone Festival
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POURQUOI ÊTRE BÉNÉVOLE À REGARD ? 

Ce qu'on répondu les bénévoles au 
sujet de leur expérience :

“J'aime beaucoup les courts et c'est une bonne façon d'en-
courager la culture régionale”

“Parce que c'est une magnifique expérience et ça nous 
permet de côtoyer des gens tout aussi fascinés par le milieu 
du cinéma que moi.”

“Pour aider un Festival qui donne une chance à des jeunes 
de se faire valoir”

“C'était en fait à travers un partenariat avec le CSI du 
Saguenay-Lac-St-Jean, mais j'ai vraiment adoré chaque 
seconde de mon expérience.”

“Je voulais pouvoir dire que j'ai participé au cheminement 
de ce festival tout en pouvant aller voir des courts métrages.”

Nos bénévoles sont récompensés 
pour leur temps et apprécié à leur 
juste valeur, inestimable ! 

Cette année encore, REGARD a tenu à remercier ses béné-
voles avec une formule 5 @ 7 le dimanche. Lors de cet 
événement, ce sont les membres de l’équipe qui se mettent 
au service des bénévoles. Ce moment riche en émotions et 
en échanges humains permet à tous d’échanger de manière 
plus décontractée sur son expérience. De nombreux chèques 
cadeaux ont été distribués au moyen d’un tirage au sort en 
plus de nombreux cadeaux en libre service, le tout suivi de 
la projection Coups de coeur du public.

Le Festival a la chance d’avoir de nombreux bénévoles 
fidèles mais aussi une part généreuse de nouveaux béné-
voles avides de participer à un événement de renom dans 
la région. 

ii ) Faits saillants 

220 bénévoles  
participant à l’événement

2500 heures de bénévolat

83 nouveaux bénévoles

65 bénévoles disponibles  
pour nous aider à l’année 

13 stagiaires de l’Université 
Laval pour le sous-titrage

96 % des bénévoles ont 
l’intention de participer l’an 
prochain.

source : sondage des bénévoles 2018. 

8



LIEUX DU FESTIVAL

Salles Capacité Nb activités/séances Adresse

Hôtel Chicoutimi 600 10 460 rue Racine Est, Chicoutimi

Théâtre Banque Nationale 745 15
Cégep de Chicoutimi,  
534 rue Jacques Cartier Est, Chicoutimi

Salle François-Brassard 820 5
Cégep de Jonquière,  
2505 rue Saint-Hubert, Jonquière

Place du Citoyen 900 4
Rue Racine, entre la bibliothèque  
municipale et l'Hôtel de ville, Chicoutimi

Petit Théâtre de l'UQAC 235 10
Université du Québec à Chicoutimi, Pavillon 
des Arts, 535 boul. de l'Université

Centre des arts de Chicoutimi 100 7 200 rue de l'Hôtel-de-Ville, Chicoutimi

Cinéma Apéro 155 10 2445 rue Saint Dominique, Jonquière

L'Inter 200 4 460 rue Racine Est, Chicoutimi

La Brassette du Capitaine 200 1 4014, rue de la Frabrique, Jonquière

Le Bistro Café Summum 300 4 250 rue Racine Est, Chicoutimi

Salle Orphée 250 2 1910, rue du Centre, Jonquière

Centre BANG 150 1 132 rue Racine Est, Chicoutimi

L'Érudit Café 200 2 24 rue Racine Ouest, Chicoutimi

Bibliothèque de Jonquière 200 6 2480 rue Saint-Dominique, Jonquière
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CHIFFRES EN BREF

Courts présentés  
provenant de 47 pays 182 

 
 
Films visionnés 3 000

Films sous-titrés 51 

Projections 63 

Activités 92 

Entrées en salles  
& lieux de diffusion 22 427 

Cinéastes présents 70 

Invités provenant  
de plus de 16 pays 449 

Bénévoles  220   
Remis en argent  
et services  
aux lauréats 81 500 $ 
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11

LES NOUVEAUTÉS

RETOUR SUR NOS OBJECTIFS

• Le vote du public et la projection Coups de coeur 
du public

• Le lendemain du Festival aux ciné-clubs

• Le jury étudiant : une sélection par et pour  
le collégial

• Les projections au Cinéma Apéro

• Le Marché du court à la Salle Murdock

• Une équipe doublée au Marché du court

• Les Ciné-rencontres dans les écoles

• Un système d’accueil en ligne

• Collaboration avec ATM pour la captation  
du Marché du court

• Les nouveaux objets souvenirs ; le sac bananes

• Le tarif âge d'or

• La crème glacée

• Les écrans Wallery

• Nouveaux partenaires

• Desjardins

• Ubisoft Saguenay

• Rodeo Fx

• Cinéma Apéro

• Mosaiq

• Km 12

• Minuit moins cinq

• Et plus de 20 ambassadeurs culturels !

Autres faits saillants

• OBNL de l’année au Gala du Mérite économique 
de la Chambre de commerce et d’industrie de 
Saguenay-Le-Fjord

• L'étude d'achalandage et de provenance  
menée par Segma Recherche

• Le projet de mapping vidéo interactif intitulé Cubos

1. Provoquer un engouement pour le cinéma d’auteur, plus précisément avec le court métrage ;

2. Contribuer au développement du public cinéphile régional et national ;

3. Développer un partenariat durable avec le milieu de l’éducation ;

4. Consolider l’équipe permanente et bonifier les contrats des travailleurs saisonniers ;

5. Créer et stimuler une industrie pour le court métrage au Québec ;

6. Établir un lien naturel solide avec l’industrie du cinéma canadien ;

7. Consolider l’offre professionnelle du Marché du court.
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iii ) La programmation 

1098 soumissions 
182 courts métrages présentés 
106 films en compétition

77 courts métrages canadiens 
50 courts métrages d’animation 
25 courts métrages documentaires 
31 courts métrages jeunesse

26 premières mondiales 
21 premières nord-américaines 
Plus de 25 activités spéciales, événements et projets spéciaux
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LES COMPÉTITIONS

Dans le but d’offrir une programmation 
encore plus exclusive aux festivaliers, 
et surtout bonifier la sélection pour les 
cinéastes dont les films amorcent leur 
carrière au Saguenay, nous avons réfléchi 
à un nouveau modèle de compétition. 

Il y a donc 3 volets compétitifs :  
la Compétition officielle, la Compétition 
parallèle et la Compétition jeunesse.

COMPÉTITION PARALLÈLE

La compétition parallèle regroupait 18 films répartis dans les 
deux programmes suivants : 100 % Saguenay et Tourner à 
Tout Prix !

100 % Saguenay

C’est le film Crème de menthe ( Jean-Marc E. Roy et 
Philippe-David Gagné ) qui a ouvert le Festival. Neuf films ont 
été présentés lors de cette projection. Plusieurs nouveaux 
talents se sont dévoilés tels que François Harvey avec son 
film Gros loup, une leçon de chasse à l’orignal fort accla-
mée par le public. Chantale Boulianne et Hugo Lachance ont 
aussi séduit le public avec leur tout premier film d’animation. 
Le public était content de retrouver des “vieux de la vielle” 

comme Claudia Chabot et François Bégin, qui ont accepté, 
en tant qu’anciens membres du collectif 3REG, de réaliser un 
film pour souligner les 15 ans du collectif de création.

Tourner à Tout prix !

C’est dans une grande fébrilité que s’est déroulé la séance 
Tourner à Tout Prix ! Tous les cinéastes étaient présents, 
la plupart étant même accompagnés de leur équipe pour 
la première de leur film. Souvent des premiers films, les 
oeuvres de ce programme sont tournées sans aide financière 
du milieu. En plus d’être présentés en salle, les films étaient 
aussi disponibles en ligne sur le site d’UNIS TV, où les gens 
pouvaient voter pour leur coup de coeur.

COMPÉTITION JEUNESSE

Les 31 films du volet jeunesse sont maintenant éligibles au 
Prix du meilleur film jeunesse, remis par un jury de jeunes 
cinéphiles. Ce jury est choisi de pair avec des enseignants du 

secondaire de la région. Ils regardent tous les films ensemble 
et délibèrent ensuite, accompagnés des responsables du 
volet jeunesse de REGARD.

COMPÉTITION OFFICIELLE

On a rassemblé les Compétitions Nationale et Internationale 
sous une seule compétition, soit la Compétition officielle. 
Les deux Grands prix de cette nouvelle compétition sont 
exclusivement accessibles aux primeurs et sont les seuls 
à mener au processus de nomination pour les Oscars, 
alors que les autres prix sont ouverts à tous les films de la 
compétition officielle.

Ce nouveau modèle permet aussi à des cinéastes cana-
diens d’accéder au Grand Prix, soit la plus haute distinction 
du festival. Malgré le risque que nous avons pris en modi-
fiant ainsi la compétition, car cela aurait pu avoir un impact 
notamment, sur la qualité de la sélection, nous avons plutôt 
surpassé nos objectifs et nos standards de qualité grâce à 
cette nouveauté. 
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COMPÉTITION : PALMARÈS

COMPÉTITION OFFICIELLE

GRAND PRIX
5 000 $ en argent offerts par Ville de Saguenay
Ligne Noire – Mark Olexa, Francesca Scalisi

GRAND PRIX CANADIEN
3 000 $ en argent offerts par l’Université du Québec 
à Chicoutimi + 25 000 $ en services chez MTL Grandé  
et Cinépool
Fauve – Jérémy Comte

PRIX DU JURY
2 000 $ en argent offerts par la Caisse de la culture
Sovdagari – Tamta Cabrichidze

MENTION SPÉCIALE PRIX DU JURY
Commodity city – Jessica Kingdon

PRIX DU MEILLEUR DOCUMENTAIRE
1 000 $ en argent offerts par la Voie Maltée
Rewind Forward – Justin Stoneham

PRIX DU MEILLEUR FILM D’ANIMATION
1 000 $ en argent offerts par Rodeo FX
Min Börda – Niki Lindroth von Bahr

PRIX DE LA CRITIQUE INTERNATIONALE 
FIPRESCI
1 000 $ en argent offerts par Post-Moderne + 15 000 $  
en services remis par Post-Moderne et SLA Location  
au meilleur court canadien de la compétition officielle
Va jouer dehors – Adib Alkhalidey

PRIX DE LA CRITIQUE QUÉBÉCOISE AQCC
500 $ en argent offerts par l’Association québécoise des 
critiques de Cinéma ( AQCC ) au meilleur film international 
de la compétition officielle
Madre – Rodrigo Sorogoyen

PRIX DU PUBLIC
1 000 $ en argent offerts par Super Écran
Trois pages – Roger Gariépy

MENTION SPÉCIALE PRIX DU PUBLIC
My Irnik – Matthew Hood

COMPÉTITION PARALLÈLE 
Prix décernés par les jurys public et Tourner à tout prix !

PRIX DU MEILLEUR FILM TOURNER À TOUT 
PRIX !
5 000 $ en argent pour la production et l’achat du prochain 
court métrage offerts par UNIS TV + 15 000 $ en location 
d’équipement offerts par SPIRA
L’appartement – Justine Gauthier

MENTION  TOURNER À TOUT PRIX !
La meute – Florence Lafond

TOURNER À TOUT PRIX ! – choix des internautes
500 $ offert par UNIS
Les abeilles domestiques – Alexanne Desrosiers

BOURSE À LA CRÉATION RÉGIONALE 
1 000 $ en argent offerts par Énergie 94,5 + 10 000 $  
en services créatifs offerts par la bande Sonimage
Crème de menthe –  
Jean-Marc E. Roy, Philippe-David Gagné
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COMPÉTITION JEUNESSE

PRIX DU MEILLEUR FILM JEUNESSE
1 000 $ en argent offerts par Télé-Québec
Fauve – Jérémy Comte

CONCOURS INTERCOLLÉGIAL DE L'ÂME À L'ÉCRAN

GRAND PRIX
1 000 $ en argent offert par Spira et REGARD
Processions - Coralie Lemieux-Sabourin  
( Cégep de Rivière-du-loup )

MEILLEURE FICTON
500 $ en argent offert par Ville Saguenay
Il meurt à la fin - Zachary Bouchard ( Cégep de Jonquière )

MEILLEUR DOCUMENTAIRE
500 $ en argent offert par le Cégep de Jonquière
Before the gloves - Cristi Parpalita ( Cégep de l’Outaouais )

MEILLEUR FILM D’ANIMATION
500 $ en argent offert Sylvain Gaudreault,  
député de Jonquière
Histoire de roche - Tommy Leahey ( Cégep de Jonquière )

MEILLEUR FILM EXPÉRIMENTAL
500 $ en argent offert par Kinomada
La lune bleue brûlera perpétuellement -  
Cédric Pepin ( Cégep de Jonquière )
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COMPÉTITION : JURY

JURY 
PROFESSIONNEL 

Marc-André Grondin
Acteur 

Reed Van Dyk
Réalisateur

Jukka-Pekka Laakso 
Directeur Tampere Intl Short  
Film Festival

Liliana Rodriguez
Programmatrice Palm Springs  
International ShortFest

Kim McGraw
Productrice

Pierre Mignot 
Directeur photo

JURY  
CRITIQUE  
AQCC 

Daniel Racine
CIBL, ACPQ

Julie Vaillancourt
Fugues, Séquences

Paul Landriau
Plein( s ) Écran( s ), Point de vues

JURY  
CRITIQUE  
FIPRESCI 

Anne Brodie
What she said,  Metro News Canada

Shy K. Segev 
Megafon Daily News, Israel Weekly, 
Ynet

Léo Soesanto 
Les Inrockuptibles, Libération

JURY  
TOURNER À  
TOUT PRIX !

Peter Murdmaa
Fondateur Estonian Short Film Center

Anna Henckel-Donnersmarck
Réalisatrice, programmatrice Berlinale

Anne Sérode 
Directrice Stratégies et Marques TV5 
Québec Canada

JURY PUBLIC   

André Chiasson 
Mélina Malo 
Vanessa Tremblay

JURY JEUNES 
CINÉPHILES    

Simon Tremblay 
François Robin 
Mélodie Bergeron

JURY  
DE L’ÂME  
À L’ÉCRAN   

Sophie Goyette
Scénariste et réalisatrice

Alexa-Jeanne Dubé
Scénariste, réalisatrice, actrice

Maxime Labrecque
Rédacteur Séquences, Quatre trois

JURY  
ÉTUDIANT   

Le comité s’est prononcé sur les films 
de la compétition officielle pour ensuite 
délibérer et établir une sélection de 
leurs coups de coeur destinés à être 
diffusés dans les cégeps cet automne.

Laurent Bilodeau
Collège de Maisonneuve

Méli-Rose Beaulieu
Cégep de Joliette 

Léa Carrier
Cégep du Vieux Montréal

Chrystina Santagata
Cégep Marie-Victorin 

Louis Dion
Cégep de Saint-Laurent 

Charlotte Saint-Louis
Cégep de Rimouski
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LES SOIRÉES OFFICIELLES

OUVERTURE 

Un véritable record d’achalandage pour l’ouverture de la 
compétition officielle cette année. Avec une salle François- 
Brassard pleine à craquer et plus de 250 personnes dans la 
salle de débordement. C’est plus de 1100 personnes qui ont 
assisté au programme d’ouverture du Festival.

Alors que nous avions l’habitude de présenter les incontour-
nables de l’année en ouverture, nous avons un peu changé 
le cap cette année en ouvrant la compétition avec deux 
grandes nouveautés fort attendues du public, dont le splen-
dide Fauve, qui arrivait tout juste de Sundance, prix du jury 
sous le bras. Le réalisateur de Fauve, Jérémy Comte, était 
d’ailleurs accompagné des deux jeunes comédiens de son 
film qui ont immédiatement séduit le public, créant ainsi un 
moment marquant dans l’histoire du Festival. 

REMISE DE PRIX

Le retour de la remise de prix du dimanche matin s’avère 
encore être une formule inusitée et gagnante. Intime, 
chaleureux, c’est le dernier moment du Festival avant les 
aurevoirs ! Animée par le duo François Bernier et Guillaume 
Girard, cette remise de prix était à l’image de la philoso-
phie de REGARD : travailler sérieusement sans se prendre 
au sérieux !

PROJECTION  
COUPS DE COEUR DU PUBLIC

Nouveauté cette année, cette projection s’est avérée être un 
véritable succès. Le public était invité à voter pour son film 
coup de coeur après chaque séance. Plus de 1300 votes en 
ligne ont été comptabilisés. Après avoir dépouillé les votes, 
nous avons créé un programme à l’image des choix du 
public, qui fût présenté le dimanche soir, en remplacement 
de la traditionnelle projection des gagnants. 

PROJECTION DES GAGNANTS 

Autre nouveauté, la projection des gagnants qui avait lieu 
traditionnellement le dimanche a été présentée cette année 
dans la programmation des ciné-clubs de Jonquière et 
Chicoutimi, le lundi suivant le Festival.  
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ÉVÉNEMENTS ET PROJETS SPÉCIAUX

LES PROGRAMMES THÉMATIQUES

Près de 2000 cinéphiles assistent aux  
programmes thématiques chaque année.

Si cette section a pour but de rejoindre des publics différents, 
bien ciblés, on peut dire que cette année fut bien remplie. 
Nous avons eu l’honneur de souligner les cent ans de  
l’Estonie avec un programme qui présentait les films 
marquants de la dernière décennie. Nous avons aussi fait 
une incursion dans la cinématographie malgache, et avons 
mis en lumière le talent de la jeune cinéaste iranienne en 
début de carrière, Ghasideh Golmakani. 

Outre ces programmations étrangères, nous avions aussi la 
traditionnelle séance de films de genre, qui pour la première 
fois fut présentée au Cinéma Apéro de Jonquière. En plus 
des habituelles séances de documentaires et de films d’art 
et essai, nous avons également présenté un programme 
double sur l’ambiance sonore et le cinéma punk. Nous avons 
ainsi profité de la présence du cinéaste Robin Aubert au 
Festival pour présenter un de ses premiers films, qui n’avait 
laissé personne indifférent à l’époque, Lila.

NUMÉRO D’OUVERTURE

Toujours soucieux d’offrir une visibilité de choix aux artistes 
de la région, c’est la troupe de théâtre La Tortue Noire qui 
a ouvert le bal avec une performance mettant en vedette 
L’Autre, une marionnette de taille humaine, animée par 
quatre marionnettistes, déambulant d’un bout à l’autre de la 
scène. Inspirés par la bande annonce de REGARD, les créa-
teurs de La Tortue Noire ont su émerveiller les spectateurs 
dans un spectacle simple, intime et épuré, avec pour trame 
sonore une version remixée d’un succès oublié de Jacques 
Brel intitulé La lumière jaillira. Parfait pour la finale, où la 
marionnette allume le magnifique néon REGARD !  

Idéation : Dany Lefrançois et Sara Moisan / Marionnettistes : 
Anne-Louise Imbeau, Martin Gagnon, Patrick Simard, Sara 
Moisan / Direction de la manipulation : Dany Lefrançois /  
Conception et fabrication de la marionnette : Mylène Leboeuf 
/  Conception des costumes : Sara Moisan / 

CUBOS

Vous avez sans doute vu l’édifice devant l’Hôtel Chicoutimi 
s’illuminer de milliers de cubes lors de la dernière édition de 
REGARD ? Ce fût pour nous un immense plaisir d’accueillir et 
de soutenir l’artiste Paolo Almario dans ce projet de mapping 
architectural. Alors qu’une salle aménagée dans le lobby de 
l’hôtel hébergeait l’installation, le public était invité à inte-
ragir sur l’oeuvre avec une source lumineuse pour activer 
le mouvement. Le soir venu, l’interaction du public dans la 
salle intérieure avait aussi une incidence sur la projection 
extérieure.

Pour souligner le lancement de l’oeuvre, nous avons 
distribué plus de 200 lampes de poche aux festivaliers lors 
de la soirée régionale. Une rencontre avec l’artiste a aussi eu 
lieu. Les curieux ont pu siroter un petit gin dans des verres 
carrés tout en écoutant Paolo présenter en détails son travail 
et la démarche artistique qui l’a mené à réaliser ce projet.
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ÉVÉNEMENTS ET PROJETS SPÉCIAUX

CINÉ-IMPRO

Cette deuxième édition du projet Ciné-impro s’est tenue à la 
Brassette du Capitaine, devant quelques centaines d’ama-
teurs de films, d’impro et surtout, de gros fun ! Parce que ce 
qu’on retient de cette soirée, c’est évidemment du plaisir. 

Une soirée animée par François Bernier, avec les improvi-
sateurs Maxime Mailloux, Ariane Bérubé, Marie-Ève Perron, 
Jean-Sébastien Chartray, Anne-Louise Imbault, Christian 
L'italien, Dominique Dufour et Pascal Grandisson, qui ont su 
propulser les blockbusters et autres navets vers des hori-
zons insoupçonnés !

100 FILMS 100 MINUTES

Première projection au Bistro Café Summum de Chicoutimi, 
cette séance, proposée par Le Festival International du court 
métrage de Kyiv, a littéralement séduit le public par ses très 
courts films. Pour appuyer le côté festif d’une telle projec-
tion, en dehors du circuit des salles traditionnelles, le public 
a aussi eu droit à une traite de 100 shooters offerts par  
nos hôtes !

PROJECTION EXTÉRIEURE :  
LA FÊTE DU COURT

La Fête du court métrage avait lieu dans plus de 30 villes 
en France du 14 au 20 mars, en même temps que REGARD. 
Nous avons saisi l’occasion pour sélectionner, à travers leur 
banque incroyable de films, assez de matériel pour présen-
ter deux séances qui ont pu être appréciées en famille, à ciel 
ouvert, sur l’écran de la Place du citoyen à Chicoutimi.  

PROJECTION EXTÉRIEURE : 
TOMAHAWK

Parce qu’on aime mettre en lumière les multiples talents 
créatifs de notre région, nous avons présenté le docu-
mentaire Tomahawk, un film indépendant réalisé par l’ar-
tiste Nicolas de la Sablonnière, produit entièrement au 
Saguenay, mettant en vedette l'artiste Thomas Meloche, 
sculpteur bien connu dans la région pour ses oeuvres de 
glace monumentales.

La projection s’est déroulée sur le site de la Place du citoyen à 
Chicoutimi, et Thomas était sur les lieux pour créer une sculp-
ture sur glace devant public avant le début de la projection.

RÉALITÉ VIRTUELLE AVEC  
UBISOFT ET imagiNATIVE

Au Quartier général du festival, nous avons réuni les projets 
de réalité virtuelle de deux partenaires créatifs et inno-
vants : Ubisoft et imagineNATIVE. Tous deux accueillaient 
les festivaliers pour leur faire vivre une expérience unique. 
Ubisoft présentait Transference™, une expérience en réalité 
virtuelle produite au studio d’Ubisoft à Montréal qui fusionne 
les univers du film et du jeu vidéo, tandis que imagineNATIVE 
conviait les festivaliers à vivre un projet immersif créé par 
des cinéastes et artistes autochtones. 
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MARCHÉ DU COURT

“Merci beaucoup. J’ai adoré cette 22e édition ! Beaucoup 
de rencontres, une belle programmation, et le marché était 
très créatif ! Et puis votre accueil légendaire était au rendez 
vous. Avec plaisir pour revenir vous voir. À la prochaine !”

- Pascale Faure ( Canal + )

RÉSEAUTAGE ET NOUVEAUTÉS  
AU MARCHÉ DU COURT

Année après année, REGARD demeure un véritable incontournable pour la promo-
tion et la diffusion du court. Lieu de rencontre chaleureux et stimulant pour les 
principaux acteurs du milieux, le Marché offre des opportunités d’affaires uniques 
sur la scène internationale, mais se veut également un incubateur de connais-
sances et d’apprentissages cinématographiques en région.

Avec des activités tel que le Pitch des distributeurs et autres populaires rendez-
vous de réseautage, le Marché du court a encore une fois mené à terme son objec-
tif principal ; celui d’accueillir un éventail varié d’acheteurs et de programmateurs 
venant de l’étranger dans le but de diversifier les opportunités d’acquisitions pour 
l’industrie québécoise du court métrage.

Sans délaisser pour autant ses tables rondes et leçons de cinéma, le Marché a 
également mis en place trois nouvelles formules adaptées aux besoins et intérêt 
de ses participants. En partenariat avec Le Fonds des Talents de Téléfilm Canada 
et VICE Québec, deux Boot Camps ont su armer producteurs, cinéastes et futurs 
collaborateurs en vue de leurs potentielles soumissions à ces institutions de 
renom. En complément au Programme Talents en vue, une étude de cas figurant 
deux équipes de tournage ( Les faux tatouages et Pour mieux t’aimer ) se sont joint 
à nous pour partager leur expérience et conseiller les futurs réalisateurs sur place. 

En parallèle aux activités présentées à la Salle Murdock, les Elevator Pitches ont 
permis à nos invités professionnels de piquer l’intérêt de décideurs notoires en 
l’espace d’un voyage d’ascenseur. Finalement, les deux Petits Déjeuners Pros ont 
permis—grâce à leur approche de type speed greeting—de doubler le nombre de 
rencontres entre l’industrie locale et nos invités internationaux.

Organisations touchées  
par ces activités professionnelles :

• Téléfilm Canada

• Canal +

• Fandor

• Canadian Broadcasting 
Corporation ( CBC )

• SND Films

• Tënk

• MUBI

• VICE Québec

• L’Inis

• H264 Distribution

• Travelling Distribution

• La Distributrice de Films

• SPIRA

• Wapikoni

• Vidéographe

De retour avec une nouvelle équipe pour sa 
14e édition, le Marché du court REGARD 
a fait peau neuve tout en conservant sa 
perpétuelle mission d’offrir aux festiva-
liers, créateurs et professionnels d’ici et 
d’ailleurs une programmation éclectique 
et engageante ! 
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TABLES RONDES, 
LEÇONS ET 
DISCUSSION

Jamais laissé pour compte, le grand 
public REGARD a pu assister gratuite-
ment à une gamme variée d’activités 
se concentrant sur le format, la créa-
tion et la diffusion du court métrage. 

Ouvrant le bal vendredi en soirée, 
une table ronde dédiée à la scénari-
sation documentaire a introduit nos 
festivaliers au travail de Vincent Toi, 
Joannie Lafrenière, et Helgi Piccinin. 
Animée par Jean Hamel, cet entretien 
haut en couleur a permis d’explorer 
les différentes avenues et processus 
de recherche menant à la réalisation 
d’un “docu-fiction”. 

Samedi matin, le Marché a accueilli 
quatre intervenants spécialisés en 
plateformes de streaming. Centrée sur 
la place du cinéma d’auteur en ligne 
et de sa mise en valeur personnali-
sée, la conversation entre Anne Paré 
( VUCAVU ), Madeline Robert ( Tënk ), 
Kurt Walker ( MUBI ) et Eric Malyshev 
( Fandor ) a également cherché à 
positionner le court métrage dans 
un paysage numérique en constante 
évolution.

Faisant ensuite place à une atmos-
phère plus intime et propice aux 
confidences, la leçon de cinéma 
offerte par Robin Aubert et animée par 
Manon Dumais a su en toucher plus 
d’un. Accueilli chaleureusement par 
une salle pleine à craquer, le cinéaste 
a retracé avec émotion son parcours 
de cinéaste et sa relation privilégiée 
avec le court métrage. Grâce à des 
conseils empreints d’humour, d’ex-
pertise et d’humilité, la portion ques-
tions-réponses de cette activité a 
incontestablement été l’un des points 
forts du Marché.

Conduite d’une main de maître par 
Nicolas Ouellet, la table ronde “L’état 
actuel du vidéoclip” a bénéficié gran-
dement de la générosité et de la 
passion de ses panélistes. Penchés 
sur le futur ambigu de ce format 
singulier, Jeremy Comte, BAZ, Ariane 
Falardeau St-Amour, Daniel Abraham 
et Pierre-Alexandre Girard ont eu l’oc-
casion d’échanger avec notre public 
et d’explorer l’identité cinématogra-
phique de leurs oeuvres respectives. 
Comme dernière activité au menu, 
cette table ronde a ouvert nos festi-
valiers à de nouvelles perspectives 
quant à la nature du court et de sa 
place au quotidien.

LA VIDÉOTHÈQUE

Au cours du Festival, la grande 
majorité des diffuseurs, acheteurs, 
distributeurs et programmateurs 
professionnels passant par l’Hôtel 
Chicoutimi ont eu l’occasion de visi-
ter notre vidéothèque afin d’y voir les 
films de la compétition officielle et 
des programmes thématiques, mais 
également de tous les films soumis 
en vue de la 22e édition. Au total, c’est 
près d’un millier de films qui y étaient 
disponibles.  L’achalandage impor-
tant constaté tout au long de l’événe-
ment—autant au niveau des invités 
québécois que ceux de l’extérieur—
démontre l’appréciation de ce service 
et s’inscrit comme une réalisation clé 
du Marché du court.

REGARD À 
L’INTERNATIONAL 
TOUTE L’ANNÉE

L’équipe du Festival s’assure de faire 
rayonner le court métrage québécois 
et canadien ainsi que REGARD et son 

Marché du court par le fait même, 
aux quatre coins de la planète, et ce, 
tout au long de l’année. Grâce à un 
réseau en pleine croissance, REGARD 
et son équipe se positionne comme 
des incontournables pour bon nombre 
d’organisations spécialisées en court 
métrage. Ainsi, le nombre d’invitations 
reçues est de plus en plus important, 
et la sélection des événements, de 
plus en plus déchirante.

Les destinations  
2017-2018 :

Kyiv International Short Film Festival, 
Ukraine ( Marie-Elaine Riou, membre 
du jury )

Busan International Short Film 
Festival, Corée du Sud ( Marie-Elaine 
Riou, membre du jury )

Guanajuato International Short Film 
Festival, Mexique ( Marie-Elaine Riou, 
présentation d’un programme )

Festival international de film d’anima-
tion d’Ottawa, Canada ( Julie Bernier, 
programmation )

Festival international de films de 
Sudbury, Canada ( Julie Bernier, 
programmation )

Festival international de film de 
Toronto, Canada ( Julie Bernier, 
programmation )

Festival international de film de 
Jinhzen, Chine ( Mélissa Bouchard, 
programmation )

Festival international du film 
francophone de Namur, Belgique 
( Marie-Elaine Riou, membre du jury )

Festival international du court 
métrage de Clermont-Ferrand, France 
( Marie-Laure Tittley, présentation  
du programme Québec en courts )
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EN TOURNÉE

Pour une dizième année consécutive, 
REGARD a fréquenté villes et villages 
durant toute l’année, avec une panoplie 
de courts métrages dans son baluchon 
pour offrir des projections. Les spec-
tateurs ont la plupart du temps accès 
à ces sorties gratuitement, qui se 
déroulent dans un contexte convivial de 
médiation culturelle où l’échange entre 
notre équipe et les cinéphiles reste au 
coeur de l’initiative. Tout est mis en 

place pour faire vivre une soirée diffé-
rente, autant à ceux qui ne connaissent 
pas beaucoup le court, qu’aux plus 
mordus. 

Aussi, nous offrons maintenant la 
possibilité de faire des projections 
familiales en Tournée, en adaptant la 
programmation jeunesse aux besoins 
des organismes qui la requièrent. 
Nous avons également développé un 

partenariat avec l’Association des ciné-
mas parallèles du Québec ( ACPQ ) 
pour rejoindre encore plus de ciné-
philes, à travers les cinémas paral-
lèles de partout au Québec. Nous leur 
proposons une sélection unique ; celle 
du palmarès de l’édition précédente. 
Plusieurs ciné-clubs en région ont 
répondu à l’appel et nous travaillons 
déjà à doubler notre popularité pour l’an 
prochain !

35 projections

1 500 entrées 

18 210 kilomètres parcourus

5 techniciens et animateurs

28 destinations

- Québec  
- Métabetchouan  
- Rivière-du-Loup  
- Sherbrooke  
- Mashteuiatsh  
- Péribonka  
- Alma  
- Moncton  
- Gaspé  
- Jonquière  

- Rimouski  
- Roberval  
- Saint-Ambroise  
- L'Anse-Saint-Jean  
- Dolbeau-Mistassini  
- Saint-Prime  
- La Baie  
- Trois-Rivières  
- Îles de la Madeleine  
- Chibougamau  

- Mascouche  
- Paspébiac  
- Matane  
- Sept-Îles  
- Saint-Fulgence  
- St-Jean-sur-Richelieu  
- St-Émile-de-Suffolk 
- Escoumins
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Les films coups de coeur de notre Tournée 21e édition :

La laine sur le dos  
Lotfi Achour ( France, Tunisie )

Fantasia  
Teemu Nikki ( Finlande )

La partie  
Alexandre Isabelle ( Québec )

Home  
Daniel Mulloy  
( Royaume-Uni, Kosovo )

Destrier  
Philippe David Gagné ( Québec )

O noapte în Tokoriki  
Roxana Stroe ( Roumanie )

Le goût du Vietnam  
Pier-Luc Latulippe ( Québec )

Bon voyage  
Marc Wilkins ( Allemagne )

The salesman  
Benjamin Steiger Levine ( Québec )

Vaysha l’aveugle  
Theodore Ushev ( Québec )

Dans la cour de  
Vivianne Gauthier 
Marie-Claude Fournier ( Québec )

Mon dernier été  
Paul-Claude Demers ( Québec )

Le cri de la marmotte  
Colin Nixon ( Québec )

Deux dollars  
Emmanuel Tenenbaum  
( Québec, France )

Le plombier  
Méryl Fortunat-Rossi  
et Xavier Seron ( Belgique )
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ACTIVITÉS JEUNESSE

Projections scolaires  
primaires et secondaires

1 024 élèves du Primaire premier cycle 

2 963 élèves du Primaire 2e et 3e cycle 

500  élèves de Secondaire ( 1 à 2 ) 

3 200 élèves du Secondaire ( 3-4-5 ) 

40 écoles provenant de 6 commissions scolaires 

1 220 jeunes ont reçu la visite de la Brigade REGARD

8 907 élèves ont participé à une activité scolaire. 

Ayant pour objectif de constamment améliorer son offre, l’équipe 
jeunesse veille à rejoindre un maximum d’élèves et d’étudiants afin 
de proposer des activités en continuité avec la réalité des jeunes 
d’aujourd’hui. De plus, le changement de responsable à la coordina-
tion a permis l’embauche d’une experte en enseignement des arts, 
renforçant ainsi la cohérence des ateliers scolaires avec le chemi-
nement des élèves et étudiants participants. Désormais coodonna-
trice jeunesse,  Marilou Desbiens a terminé en 2017 ses études de 
deuxième cycle en arts-volet enseignement, portant sur les stra-
tégies pédagogiques de l’enseignement des arts. Sa présence au 
sein de REGARD représente donc un atout majeur et complémen-
taire dans l’équipe jeunesse en compagnie de Sylvie Poisson à la 
programmation et Marilou Guay Deschesnes au poste d’adjointe à 
la production et au jeunesse. Le choix d’ajouter une tierce personne 
dans l’équipe maintenant considéré comme un précédent, nous 
avons réservé un nombre d’heures à consacrer au volet jeunesse à 
l’adjointe à la production afin de pouvoir nous aussi, bénéficier de 
son expérience avec les tout-petits. 

REGARD EN FAMILLE

En grande nouveauté cette année, la séance 
Regarderie a fait son entrée dans la gamme de 
projections jeunesse. Composée des plus ludiques 
films sélectionnés pour les P’tites vues, cette séance 
s’adresse autant aux jeunes familles qu’aux Centres 
de la petite enfance ( CPE ) et aux services de garde 
en milieux familiaux ( GMF ). La séance Regarderie 
s’est déroulée à la perfection grâce à une équipe 
d’employés et de bénévoles prêts à toute éventualité. 
C’est plus de 300 personnes qui ont assisté à cette 
programmation grâce aux démarches de développe-
ment de public effectuées en amont et un système 
de réservations en ligne. Les responsables des CPE 
et GMF ayant rempli le formulaire en ligne avaient 
donc un bloc de sièges réservé et réfléchi de façon 
à ce que ces derniers puissent avoir une vue globale 
de leurs petits, ce qui leur a permis, eux aussi, d’ap-
précier les films. Cette séance avait lieu au Théâtre 
Banque Nationale à Chicoutimi et était animée par 
les personnages emblématiques de notre volet 
jeunesse, Phil et Ciné. C’est donc, à l’âge de trois ans 
pour la plupart, que ces petits bout de choux ont eu 
droit à leur premier contact avec le cinéma court et 
le Festival REGARD.

Cette année encore, les tout petits ont pu assis-
ter avec papa, maman, ou les grands-parents aux 
P’tites vues du samedi à Jonquière et du dimanche 
à Chicoutimi. Cette activité familiale par excellence, 
toujours animée par le désormais classique duo Phil 
et Ciné, a su proposer aux enfants deux program-
mations différentes, toute aussi ludique l’une que 
l’autre. Pour cette 22e édition, la séance Grandes Vues 
a été déplacée à Chicoutimi dans la case horaire du 
dimanche après-midi. S’adressant aux 8 ans et plus, 
cette activité a permis aux jeunes de faire une sortie 
familiale ou entre amis, en toute autonomie.

Avec une programmation plus variée, cette séance 
proposait des films de plusieurs genre dont un 
documentaire sur des jeunes de leur âge souffrant 
de déficience visuelle, d’un film expérimental sur le 
cinéma d’animation ou d’une fiction sur un jeune 
congolais qui se voit refuser l’entrée à l’école. C’est 
donc une ouverture sur l’art, sur les autres et sur le 
monde que REGARD leur offre dans des conditions 
cinématographiques adaptées pour eux. 
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ACTIVITÉS JEUNESSE

En nouveauté cette année, la séance #13/17 était conçue 
spécialement pour les adolescents ( 13 à 17 ans ). 

Les diverses tentatives des années précédentes ont permis 
à l’équipe jeunesse de mieux cerner les intérêts des jeunes 
de cette tranche d’âge. C’est donc dans une salle plus 
intime située à Arvida, à mi-chemin entre le centre-ville de 
Jonquière et celui de Chicoutimi, que cette séance a eu lieu. 
La présence de notre porte-parole, idole des adolescents, 
a joué en notre faveur et a su attirer ces jeunes dont une 
majorité sont venus en famille. Nous pouvons donc considé-
rer que cette séance à guichet fermé fut un succès et que 
cette formule s’améliore avec le temps. 

LE VOLET SCOLAIRE

La coordination des activités scolaires peut s’avérer difficile 
par moment. Les écoles ont de plus en plus de spécialités 
et nous devons nous accorder avec ces spécificités. Nos 
offres standards doivent donc être malléables à tous chan-
gements demandés par les enseignants afin de bien inté-
grer REGARD dans le cheminement académique des élèves. 
Cette tâche est grandement simplifiée par la mise en place, 
depuis 2016, d’un formulaire d’inscription en ligne qui ne 
cesse d’être amélioré au fil des ans. Nos différents outils de 
gestion nous permettent également d’assurer un suivi avec 
les écoles et leur historique de collaboration avec le Festival. 

Cette année, le Festival a organisé 9 projections scolaires en 
salle soit deux séances Grandes Vues et sept séances pour 
les étudiants de niveau secondaire. Chacune des classes 
des 10 écoles participants aux Grandes Vues à reçu préala-
blement la visite de la Brigade REGARD où un bénévole allait 
introduire l’activité aux élèves.

PROJET SPÉCIAL :  
LES CINÉ-RENCONTRES 

En 2017-2018, l’organisation a été soutenue par le Conseil 
des arts et lettres du Québec ( CALQ ) pour la réalisation de 
son projet de Ciné-rencontres, offertes aux écoles de la 
région. L’idée est simple mais puissante ; accueillir en classe 
un artisan du cinéma afin d’expliquer et échanger avec les 
étudiants, sous forme de mini-conférence, les rouages de 
son travail. Le tout accompagné d’un membre de notre 
équipe afin d’agir à titre de médiateur culturel. C’est plus 
de 1800 jeunes du primaire et du secondaire qui ont pu se 
familiariser avec les métiers liés à l’éclairage, le bruitage, le 
cinéma d’animation et les effets spéciaux. D’autres artistes 
sont venus leur présenter ce qu’était la réalisation, la direc-
tion d’acteurs et la carrière de comédien.

NOS ATELIERS VEDETTE

Également, nos traditionnels ateliers REGARD sur le monde 
et REGARD sur la critique ont su captiver à nouveaux les 
jeunes. Comme le court métrage est une excellente mise en 
situation, il est judicieux pour les enseignants de se servir 
des différents ateliers de plusieurs manières. Ainsi, un atelier 
REGARD sur la critique peut parfaitement introduire le texte 
argumentatif dans le cursus de français d’un étudiant de 
4e secondaire comme il tout aussi pertinent pour travailler 
la deuxième compétence en arts plastiques et dramatique ; 
soit apprécier une oeuvre d’art. Le même atelier peut donc 
servir à plus d’une discipline académique.
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LE FESTIVAL REGARD  
S’EST DÉMARQUÉ SUR LA TOILE  
POUR SA 22e ÉDITION.

En plus des 54 articles de blogue qui ont été publiés par 
l’équipe tout au long de l’année, une vingtaine d’infolettres 
ont été envoyées à tous les festivaliers sur une fréquence 
régulière. Le public est donc resté informé de l’édition 
actuelle, que ce soit pour souligner de bonnes nouvelles 
comme la présence de notre porte-parole Sarah-Jeanne 
Labrosse, la présentation de nos jurys d'envergure, ou bien 
pour connaître les différents points de vente des passeports.

REGARD, c'est une équipe qui gère divers réseaux sociaux 
afin de satisfaire ses différents types d'utilisateurs. La page 
Facebook du Festival reste un canal de communications des 
plus puissants voyant son nombre d'abonnés augmenter 
d'année en année. L’équipe des communications a aussi 
alimenter régulièrement  le compte Instagram de REGARD 
pour y faire des publications de qualité et y offrir différents 
contenus en direct. Les abonnés y ont vu la préparation de 
l’évènement dans les bureaux de la rue Bossé, ainsi qu’une 
série de portraits photos de réalisateurs régionaux et bien 
plus encore. 

iv ) Rayonnement et impact 

41 432  
utilisateurs uniques sur le site web

24 268  
abonnés Facebook

2 274  
abonnés Twitter

2 560  
abonnnés Instagram

9 001  
abonnés à l’infolettre

1298  
votes en ligne  
pour la projection  
Coups de coeur du public

2 968  
infolettres quotidiennes  
ouvertes en Festival

800 000  
interactions autour des contenus 
et des publications sur la page 
Facebook pendant la semaine  
du Festival

54  
articles de blogue écrits

249 661  
nombre d’impressions  
des pages de la 22e édition

457 400  
portée de la page Facebook de 
REGARD pendant la semaine du 
Festival

1 000 + 
 # wallery

AUDITOIRE ENGAGEMENT PORTÉE

CAMPAGNE MÉDIATIQUE

REGARD s’est à nouveau illustré cette année, comme étant l’événement culturel du 
Saguenay-Lac-Saint-Jean ayant le plus d’impact médiatique. En plus d’une campagne 
multiplateforme d’une valeur de 100 000 $, nous avons bénéficié d’une attention médiatique 
majeure, se traduisant par des positionnements privilégiés à la une de plusieurs grandes 
publications.
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CAMPAGNE MÉDIATIQUE

RÉSULTATS

Sur le territoire du Saguenay, le 
Festival a eu une présence médiatique 
écrasante entre son dévoilement et la 
fin de l’évènement, tout en devenant 
un intervenant de plus en plus sollicité 
des journalistes régionaux et un incon-
tournable pour des commentaires sur 
les actualités du domaine du cinéma. 
En chiffres, on parle d’un minimum 
de 125 mentions radio/télé et de 200 
mentions dans des articles journalis-
tiques papiers ou électroniques parus 
dans la région, avec un total estimé de 
600 mentions dans les médias régio-
naux pendant l’année.

Sur cette même lancée, le Festival 
s'est affiché dans toutes les municipa-
lités du Saguenay grâce à la campagne 
d'affichage : abribus, bus, panneaux 
lumineux, panneau de la ville, écran de 
la Place du citoyen. 

Sur le territoire québécois et canadien, 
la couverture médiatique du Festival a 
encore connu une augmentation. C’est 
plus de 300 articles qui ont été réperto-
riés au chapitre des journaux et maga-
zines entre avril 2017 et mars 2018. 
En ajoutant les mentions non réperto-
riées par nos banques de données ou 
atteignables pour nos outils de veille, 
le total estimé des mentions journalis-
tiques papiers et électroniques avoi-
sine les 500 mentions.

• Positionnement régional 
/ national grâce à une 
campagne publicitaire 
télévisuelle créative.

• Présence télévisuelle 
intensive grâce à un travail 
soutenu en relations de 
presse.

• Développement de public plus 
ciblé.

• Présence forte des 
invités dans les médias. 
Personnaliser la couverture.

• Utiliser achat / échange 
publicitaire pour se 
positionner dans des milieux 
ciblés. 

• Continuer à développer nos 
outils Web et leur synergie. 

• Curation de contenus pour 
donner une valeur informative 
à nos plateformes. 

• Positionnement plus 
important encore sur nos 
réseaux sociaux.

PLUS DE MÉDIAS  
NATIONAUX QUE 
JAMAIS

Que ce soit sous forme de mentions, 
de reportages ou d’entrevues, on peut 
y retrouver ICI Radio-Canada,CBC, La 
Presse, LCN, Le Devoir, Le Huffington 
Post Québec, le Journal de Montréal, 
ÉNERGIE, Rouge FM et VICE. Au total, 
c’est plus de 100 médias différents qui 
ont parlé de nous pendant la dernière 
année au Québec.

Pendant la semaine du Festival c’est, 
plus de 290 entrevues ou entretiens 
qui ont été accordés par les officiels ou 
invités de REGARD. Ajoutons à cela une 
trentaine d’entrevues avec des médias 
étudiants ainsi qu’une cinquantaine 
avec d’autres médias pendant le reste 
de l’année et nous obtenons un total 
s’approchant de 400 entrevues ou 
rencontres médiatiques.

De plus en plus, les médias s’inté-
ressent aux courts métrages et aux 
créateurs et vont au-delà de la couver-
ture du Festival. Avec des médias 
comme VICE, on souhaite atteindre un 
public plus jeune et branché sur les 
réseaux sociaux, pour lui faire décou-
vrir la puissance du court.

MÉDIAS INTERNATIONAUX  
AU RENDEZ-VOUS

Nous attirons l’attention de plus en plus de médias internatio-
naux avec la programmation du Festival et la liste des invités 
qui y participent. En effet, nous accueillons trois profession-
nels de la presse cinématographique grâce au jury Fipresci, 
auxquels s’ajoutent des critiques comme Jorge Rivero de la 
plateforme espagnole Cortosfera, qui publiera sous peu son 

bilan face à notre programmation. Pour la prochaine édition, 
l’équipe du magazine World of Young Cinema, couvrant l’ac-
tualité et la programmation des plus grands festivals de 
cinéma liés au court métrage a déjà signifié son intérêt à 
couvrir notre événement.
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PORTE-PAROLE

Sarah-Jeanne Labrosse était notre généreuse porte-parole 
pour cette 22e édition. La comédienne n'avait jamais eu 
l'occasion de venir à REGARD malgré la sélection de courts 
métrages la mettant en vedette dans notre programmation à 
travers les années. En lui proposant le rôle de porte-parole, 
elle s’est empressée d’accepter la tâche, et inscrire déjà à 
son agenda les dates de la prochaine édition. En plus, nous 
avons eu la chance de découvrir une artiste attachante et 
une idôle de la jeunesse, qui a su toucher nos festivaliers de 
tous les âges.

CAMPAGNE VISUELLE 

Cette année, le mot d'ordre était seventies ! Qui de mieux 
pour remplir ce rôle que la réalisatrice et photographe, 
Joannie Lafrenière. Elle nous a offert une campagne télé-
visuelle pétante d'orange. On y aperçoit notre porte-parole 
Sarah-Jeanne Labrosse en tant que coureuse invétérée sur 
le chemin menant au Festival. Cette publicité pleine d'humour 
reflétait à merveille notre Festival et surtout la programma-
tion puissante de notre 22e édition. 

D'ailleurs, lors de son lancement sur les réseaux sociaux, la 
vidéo a été visionnée plus de 100 000 fois en atteignant près 
de 200 000 utilisateurs.

IMPRIMÉS

Du côté des outils de communication imprimés, le Festival 
a, en collaboration avec la fidèle équipe de graphistes de 
La Workshop, élaboré un nouveau format de grille-horaire 
regorgeant d’informations essentielles aux festivaliers et 
accessibles gratuitement dans toutes les salles de projection.

Le catalogue quant à lui, change de format et prend résolu-
ment un virage plus concentré, en offrant une page entière à 
chaque film programmé, devenant ainsi un recueil incompa-
rable de courts métrages pour les plus mordus. Les contenus 
sont maintenant plus axés sur les films et la compétition. Le 
festivalier pourra tout de même continuer d’y retrouver les 
informations concernant le Marché du court, qui se déroule 
chaque année parallèlement au Festival.

CAMPAGNE MÉDIATIQUE
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CYBER MONDAY

Cette année, l’équipe a saisi la popularité de l’achat en 
ligne chez notre clientèle pour lancer une nouvelle promo-
tion ponctuelle et spontanée, celle du Cyber Monday. Avec 
pour prétexte la 22e édition, seulement 22 passeports 
étaient disponibles au prix de 22 $ pour l’occasion. Bien que 
nous nous doutions de la popularité de cet événement, les 
quelques 4 minutes qu’il a fallu pour vendre le tout, tout 
juste après les douze de coups de minuit, nous ont tout de 
même pris par surprise ! C’était d’ailleurs une façon originale 
de faire parler de notre prévente à la radio dès le mois de 
novembre !

PROMOTION DES FÊTES

Pour cette 22e édition, nous avons répété l’expérience de la 
promotion de Noël, en offrant également les cartes-cadeaux 
en vente physique avec notre partenaire de longue date : 
Diffusion Saguenay. En effet, leur installation dans le centre 
commercial Place du Royaume, nous a permis d’être bien 
mis en valeur parmi l’offre culturelle régionale et amorcer 
une nouvelle tradition, qui, nous l’espérons, saura convaincre 
toujours plus de festivaliers, d’offrir REGARD à Noël et inviter 
leur famille et amis à les accompagner dans les salles à la 
mi-mars. Nous avons également profité de la Fête des Rois, 
qui a lieu le 6 janvier, pour allonger notre promotion des fêtes 
d’une journée et souligner de façon originale le début des 
prix réguliers de pré-vente des passeports. 

JOURNÉE INTERNATIONALE  
DU DROIT DES FEMMES

Afin d’annoncer la vente en ligne des billets sur notre site 
web, quoi de mieux qu’une promotion 2 pour 1 pour souli-
gner la Journée internationale du droit des femmes. Ce sont 
plusieurs cinéphiles qui ont sauté sur l’occasion.

OBJETS SOUVENIRS  
DE CHEZ NOUS

Une collection hautement originale a été produite cette 
année, en collaboration avec des artisans du Saguenay qui 
ont chouchouté l’image du Festival. D’abord, pour la Tuque 
officielle de la 22e édition, c’est Gawa Clothing qui a designé 

la patch aux couleurs éclantantes de notre bande-annonce. 
Tandis que Minuit moins cinq, une entreprise régionale basée 
à Petit Saguenay, a réutilisé du matériel promotionnel des 
précédentes éditions pour confectionner des sacs bananes, 
autant pratiques pour les organisateurs d’événements qui 
fréquentent REGARD en grand nombre, que pour les artisans 
du cinéma. À cela, s’est ajouté le T-shirt officiel, le sac du 
Festivalier et le petit macaron offert gratuitement. Le tout, 
étant disponible à proximité de nos activités, grâce à la colla-
boration de Twist qui nous soutient chaque année.

UNE PANOPLIE  
DE CONCOURS

Plusieurs concours ont été organisés avant le Festival 
pour promouvoir l’événement, et mettre en avant  
les partenaires qui nous accompagne. 

• Concours Halloween sur Instagram :  
Fais ta citrouille REGARD ! 

• REGARD fête Noël en revisitant des classiques  
de Noël du cinéma ;

• REGARD souligne la St-Valentin  
en collaboration l’Inter ;

• Nouvelle initiative, grâce à notre partenariat 
renouvelé, nous avons remis plusieurs passeports 
VIP aux clients du Cinéma Odyssée membres de 
chez Desjardins. De plus, une zone de sièges était 
réservée à quelques cinéphiles membres de chez 
Desjardins, lors de la soirée d’ouverture.

• Plusieurs concours ont été organisés par nos 
collaborateurs, dont Ubisoft Saguenay, Aduqac, 
Collectif 3REG, Centre québécois des arts 
médiatiques ( CQAM ) et tous nos partenaires 
médias de la région.

• Lors de nos différentes projections en Tournée,  
les spectateurs pouvaient voter pour le court 
métrage préféré de la projection et courir  
la chance de gagner des passeports

• Concours conjoints avec le Festival du Nouveau 
Cinéma ( FNC ) et les Rencontres internationales  
du documentaire ( RIDM ) qui lançaient l’invitation  
à leurs clientèles de participer à notre 22e édition !

CAMPAGNE PROMOTIONNELLE
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CAMPAGNE PROMOTIONNELLE

RÉSEAUX SOCIAUX

FORFAIT TOURISTIQUE

Pour les festivaliers de l’extérieur, le forfait touristique était 
de retour, toujours offert en collaboration avec l’Hôtel Le 
Montagnais. Incluant un passeport, un catalogue, le petit 
déjeuner, quelques consommations et un t-shirt de la 22e 
édition, le forfait se fait de plus en plus populaire auprès 
des festivaliers en visite de l’extérieur. De plus, un service 
de navette était offert pour les transporter jusqu’au Quartier 
Général du Festival à l’Hôtel Chicoutimi. 

AVANTAGES PASSEPORTS

Plusieurs restaurateurs du centre-ville ont accepté de boni-
fier leur partenariat avec nous pour offrir aux festivaliers un 
rabais lors de leur passage dans leurs établissements. Une 
belle façon d’augmenter la valeur du passeport et surtout, 
d’inviter les cinéphiles à rester dans l’ambiance du Festival. 

L’AMBIANCE REGARD SUR LE WEB

Comme à chaque année, d’innombrables photos ont été 
prises pendant le Festival, par nos photographes, bien sûr, 
mais également grâce à l’équipe du Photobox, et à l’engage-
ment des festivaliers, qui contribuent à faire vivre le Festival 
sur les réseaux sociaux durant toute la semaine. 

Pour retirer le maximum de ces milliers de photos et publica-
tins, nous avons établi un nouveau partenariat avec Wallery, 
une équipe de développeurs qui ont mis sur pied une appli-
cation permettant l’affichage de publications sur toutes 
sortes d’écran. En répertoriant toutes les publications faites 

avec #REGARD2018 sur tous les réseaux sociaux que nous 
utilisons, nous souhaitions contribuer à maintenir l’ambiance 
du Festival, même dans l’entracte entre deux séances. 

Finalement, la brigade Instagram composée de dix personnes 
passionnées par les communications était de retour cette 
année pour permettre aux cinéphiles de suivre le Festival  
en temps et en heure sur leurs téléphones, de façon ludique 
et spontanée.
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RÉSEAUX SOCIAUX
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CONCLUSION

Les faits saillants de l'étude d'achalandage et de provenance  
effectuée par Segma Recherche

• 11 491 participants uniques  
au cours de l’événement 2018. 

• 36 343 jours de participation  
En terme d’achalandage total

• 74 041 visites au festival

• 42,3 % de touristes 
dont la majorité vient du Québec

• 1,6 % d’excursionnistes

• 56,1 % de locaux 

• L’indice d’attractivité : 84,2 %  
parmi les visiteurs extérieurs 

• 6,0 projections moyenne par locaux 
lors de leur visite au Festival 

• 6,5 projections moyenne  
par excursionniste

• 7,3 projections moyenne  
par touriste

• 11 995 nuits 
générées par l’événement dans la région par les 
touristes

• 55 % 
L’hébergement commercial 

• 27 % 
Les parents/amis 

• 11 % 
La location via airbnb 

• 445,71 $ 
dépense moyenne par touriste

• 116,37 $ / jour 
dépense moyenne par touriste

• 504 813,06 $  
pour l’ensemble des touristes.

De façon générale, le fait d’être un habitué de l’événement 
est la source de notoriété de l’événement la plus fréquem-
ment mentionnée par les différents types de participants. Les 
références personnelles ( amis/familles ) viennent au second 
rang, suivent dans l’ordre la radio et la télévision. 

DÉVELOPPEMENT DURABLE

Conscient de notre responsabilité, en tant qu’organisateur 
d’événement, pour le développement durable de notre orga-
nisation et le respect de l’environnement dans le cadre de 
nos activités, nous avons amorcé une démarche d’analyse 
et de formation au début de l’année 2018. De nombreux 
défis s’offrent à nous, considérant surtout le temps, l’argent 
et les ressources humaines nécessaires pour intégrer ces 
nouvelles pratiques au sein de notre organisation. 

Ainsi, nous avons d’abord décidé d’observer nos comporte-
ments lors de la 22e édition, en vue d’identifier les actions 
prioritaires à prendre dans la prochaine année. Nous avons 
également consulté la majorité de nos partenaires à cet effet, 
afin de les sensibiliser à notre désir de devenir un événement 
éco-responsable, et ainsi inciter d’autres organismes cultu-
rels et événements de la région à suivre ce mouvement, pour 
le bien de la communauté.
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v ) Plan d'équité

Premier rôle / First Role Partner

Partenaire majeur / Major Partner

Grands partenaires / Grand Partners

Partenaires de soutien / Support Partners

Partenaires professionnels / Professional Partners

Partenaires médias / Media Partners

Partenaires publics / Public Partners
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f e s t i v a l r e g a rd . c o m

MERCI !
À  L’ A N  P R O C H A I N  P O U R 

L A  2 3 e É D I T I O N  !

OSCAR ® QUALIFYING 
FILM FESTIVAL

13-17 MARS 2019


